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MES DE 100 PERSONES, LA MAJORIA
CIENTIFICS, HAN BALLAT PER LA CIENCIA
en el video de I'Institut de Recerca Bio-
medica (IRB) que han vist milers d'usua-
ris a través de les xarxes socials, e-mails
i telefons mobils. Més de 840.000 clics
sén els que en menys d'un mes ha obtin-
gut aquest video, amb qué el centre de
recerca catala va iniciar una campanya
de micromecenatge amb un doble objec-
tiu: atreure donacions per a projectes de
recercarelacionatsambles malaltiesmés
prevalents -el cancer, ladiabetisil'’Alzhe-
imer- i donar a coneixer el centre fent
més propera la cara dels cientifics. Joan
Guinovart, fundador i director de I'RB,
amb una ampliaireconeguda trajectoria
professional, comenca el video coma co-
reograf dels cientifics que ballen.
Aquests dies ha rebut moltes felicitaci-
ons per una iniciativa que trenca topics
sobre els cientifics. Destaca un e-mail
quelihaenviatla directora dEMBO (una
associacié que reuneix cientifics euro-
peus d'alt nivell en ciencies de la vida).
"Emdiu: «Ara et respecto més que mai»”,
explica Guinovart, que des de fa temps
collaboraen projectes per millorarla per-
cepcié publica dela ciencia, una cosa que
reverteix positivament en la recerca.
L'exit del video va més enlla del
comptador del nombre de visites: els in-
vestigadors han aconseguit posar la ci-
enciade moda. Elmateix Ryan Merchant,
un dels membres de Capital Cities, el du-
et indie pop que interpretala cancé Sa-
feandsoundque en el videoballen els ci-
entifics, ha contactat amb I'RB per de-
manar si podia posar ala web del grup el
seu video. Sony/ATV i Universal Music
han cedit els drets de reproducci6 per al

Rere la produccié del video hi ha els cientifics i també un equip
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video. Els mateixos patrocinadors, que
han d'aportar una quantitat determina-
daper cada visionat, 1,20 euros pels SMS
iuna quantitat inferior pels visitants a
YouTube, han quedat sorpresos per la vi-
ralitat del video. La campanya de comu-
nicacié s'ha concentrat especialment a
les xarxes socials. La producci6 del videc
s’ha financat integrament amb provel-
dors del centreiha comptat amb unam-
plisuport, tant dels professionals audio-
visuals que hi han intervingut com del
personal del centre, “També ens agrada
transmetre elbon climadel centre, segur
que aixo6 també quedara. Una feina aixi
seria impossible sino treballéssim en un
entorn amb tan bon rotllo”, diu Guino-
vart. La produccié del video ha requerit
un any de feina, tres dies d'assajos i cinc
derodatge.

Guinovart espera quel'exit es tradu-
eixi en més consciencia sobre la neces-
sitat de la donacié filantropica. Els ciuta-
dans "han de saber que, més enlla dels
seus impostos, també poden dirigir les
seves donacions cap alarecerca que ells
volen, perque els afecta, perque els pre-
ocupa”, diu linvestigador. En altres pai-
sos, com és el cas del Regne Unit, bona
part del financament de la recerca pro-
vé del mecenatge, és a dir, de donacions
particulars. La recerca en cancer, per
exemple, es financa en més d'un 80%
per donacions. "Ho necessitem per ser
competitius perque, suposant que els di-
ners puiblics que rebéssim fossin els ma-
teixos que reben ells (que no ho sén),
sempre acabarien tenint més recursos,
perqué hihaunagrandiferenciaenelsu-
port que reben per les donacions, que en
el seu cas és molt”, conclou Guinovart. m
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